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Sus precios, las compafifas mas relevantes y los paises de destino de sus exportaciones

Como operan los mercados clave

en la produccion de pollo a nivel mundial

“El Mercurio” viajé a cuatro ciudades en estas dos economias para
conocer la realidad de este alimento, una de las proteinas animales
centrales en la dieta global.

ALEJANDRO SAEZ ROJAS
Desde EE.UU. y Brasil

ara un norteamericano

comprar medio kilo de

pechuga de pollo en el

supermercado es tan ba-
rato como para un chileno ad-
quirir un kilo de papas. Y no es
que los precios ni los costos de
produccién sean muy diferentes
(medio kilo de pechuga se vende
a ptblico a $1.839 en Atlanta
contra $1.782 en Santiago), sino
que los estadounidenses desti-
nan una fraccién muy menor de
sus ingresos comparado con los
chilenos para financiar ese corte
de carne blanca.

Detrds del cotidiano pollo que
llega a las mesas hay todo un
mundo de productores, exporta-
dores, granjeros e industriales.
Viajamos hasta Estados Unidos
(Washington, Atlanta y San Juan
de Puerto Rico) y Brasil (Sao
Paulo) —los mayores mercados
mundiales del pollo— por una

SANTIAGO requiere el equivalen-

te al pago de 41 minutos de trabajo pa-

ra adquirir medio kilo de pechuga. Eso

Precio de medio kilo de pechuga de pollo

en las principales ciudades del mundo

En pesos chilenos

Norteamérica

Vancouver $3.631
Toronto $3.112
Washington $2.440
San Juan $2.151 FEGINELI)
Miami $2.073 &YX V.
Los Angeles $1.992
Nueva York $1.978
Atlanta $1.839

N

Europa AN
Estocolmo $3.445
Paris $3.406
Londres $3.376
Bruselas $3.361
Roma $3.112 Promedio
Helsinki $2.552 Rz
Amsterdan $2.349
Lishoa $2.076
Madrid $1.924
Berlin $1.853
N

América Latina

Buenos Aires

Montevideo
Sao Paulo
Quito

Bogota

Rio de Janeiro
Asuncién

C. de México
Lima

$1.928

$1.612
$1.505
$1.461
$1.422
$1.407
$1.336
$1.324
$975

promedio

$1.475

es menor que en Lima y Buenos Aires.

invitacién de empresas miem-
bros de la Asociacién de Produc-
tores Avicolas (APA).

El objetivo era conversar con
los gremios, conocer supermer-
cados y observar de primera
fuente la comercializacién de es-
te producto.

La venta del pollo tiene sus di-
ferencias entre Chile y los mer-
cados visitados. El producto
congelado en Estados Unidos
tiene mds presencia que en nues-
tro pafs: “Chile prefiere mds el
producto fresco. Ese ha sido un
obstdculo para exportar”, co-
menta Ernesto Baron, gerente de
mercadeo para Ameérica Latina y
el Caribe del Consejo Estadouni-
dense de los Exportadores de
Ave y Huevos, en Atlanta.

Hablando sdélo de los precios
en ddlares, sin considerar el po-
der adquisitivo, la realidad es la
siguiente: “En Brasil el pollo es
mads barato; la Unién Europea es
la que tiene los precios al consu-
midor mds altos. Los precios de
Chile son mds altos que en Brasil
y muy comparables a los de Es-
tados Unidos”, comenta Wi-
lliam P. Roenigk, vicepresidente
senior del Consejo Nacional del
Pollo de los Estados Unidos, con
sede en Washington.

Si se incorpora en el andlisis el
poder de compra, Santiago re-
quiere el equivalente a la paga
de 41 minutos de trabajo para
adquirir medio kilo de pechuga.
Eso es menor que en Asuncion,
Bogotd, Lima y Buenos Aires,
pero mayor que en Rio, Sao Pau-
lo y Ciudad de México.

Con este mismo criterio, Roe-
nigk estima que el pollo es por
lejos la protefna animal mds ba-
rata de los Estados Unidos. “Y
con laeconomia mds débil ha au-
mentado su consumo”, comple-
menta Dean Bradley, gerente de
ventas de la Costa Oeste de
Agrosuper en su sede en Atlan-
ta. El ejecutivo explica que lo
que mds se come en Estados Uni-
dos es la pechuga, lo que ellos
llaman carne blanca. El resto, o
carne negra, se exporta a paises
como Rusia y México.

Claro que pese al mayor aho-
rro de los norteamericanos, una
buena parte de ellos no tiene el
tiempo para preparar un pollo y
prefiere comerlo en un restau-
rant, donde es mds caro. El 52%
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Asia 'y Oceania A

Auckland $3.869
Sedl $3.019
Sydney $2.801
Tokio $2.465
Singapur $1.979 AL
Hong Kong SEICA $1.928
Shangai $1.172
Bangkok $1.012
Kuala Lumpur $1.004
Beijing $610

N

Fuente Expatistan.com

El aterrizaje de los envios chilenos en Puerto Rico

Los 15 mayores consumidores

Consumo per capita (kilos por persona al aiio)
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Kuwait

59,9 591

del gasto en comida de los esta-
dounidenses se hace fuera del
hogar. En Brasil esa cifra llega a
24% y en Chile sélo alcanza al
16%, segtin un estudio de SCAN.

En Estados Unidos hay una
gran oferta de pollo por la creen-
cia de que el mercado absorberia
la mayor produccién. Pero ello
al parecer no ha ocurrido: “Se
produce mds de lo que podemos
comer”, dice James R. Hoben, vi-
cepresidente avicola de la co-
mercializadora Interra, con sede
en Atlanta. Eso les genera caida
en los precios de venta e insol-
vencia de compafifas.

Fuente Asociacion de Productores Avicolas

Los precios fueron recogidos en supermercados y
contrastados con los de la pagina web www.expa-
tistan.com. Esta es una pagina construida por Ge-
rardo Robledillo, disefiador independiente de sitos
web educado en la Universidad Complutense. Las
fuentes de informacion son los llamados “expatria-
dos" o personas que trabajan fuera de su pais de ori-
gen a quienes les sirve comparar ciudades. Cada
comparacion de ciudad trae aparejado el nimero de
precios analizados y la cantidad de informantes dife-
rentes. S6lo se usaron ciudades para las cuales habia
un alto grado de confianza (137 de un total de 547).

AU Bahrein
52,8 454

PRESENCIA EN
GONDOLAS.—
Agrosuper y Ariztia
han logrado ganarse
un espacio en los
supermercados de
San Juan de Puerto
Rico. El idioma los
ayuda a entrar con
suU marca y conse-
guir un reconoci-
miento del consumi-
dor de esa econo-
mia, estado asociado
a EE.UU.

Argentina  opite Gabon

A. Saudita Malasia Slngapur Australia 33 Y 31 3 31 1

Hong Kon
Jamaica EE-UU. 9 9 42,6

45,3

Brasil

37,3 6.2

Los norteamericanos son los
principales productores del mundo

En Atlanta se puede encontrar un pollo asado
entero, al estilo de los que se venden en Santiago.
Con un mejor empaque, cuesta US$7, casi lo mismo
que en Chile. En un Safeway de Washington una
oferta muestra a poco mas de un délar un paquete
de cuatro pechugas. Es, claro, un descuento espe-
cial para ese corte de pollo, preferido por los esta-
dounidenses.

Los norteamericanos
consumen casi exclusiva-
mente pechuga, aunque
restaurantes demandan
otros cortes de carne, como
alas y trutros para nuggets
0 chicken wings que se
venden con fuerza para
eventos deportivos, como el
Super Bowl.

"Acé existe la idea de que la pechuga es mas sana
y con mayor aporte nutricional”, dice William Roe-
nigk, del Consejo Nacional del Pollo. Este producto y
sus propiedades para la salud destronaron de las
mesas estadounidenses a la carne de vacuno. En
1970 se consumian 84,6 kilos de carne por persona
al afio, superior a los 36,6 kilos de pollo en el mismo
periodo. En la actualidad, el pollo suma 83,6 kilos

EN EE.UU. existen dos
compaiiias que explican el
40% del mercado: Tyson
Foods y Pilgrim’s.

por habitante contra 58,5 kilos de bovino.

En Estados Unidos existen dos productores que
explican el 40% del mercado. Tyson Foods concentra
el 22,2%, mientras que Pilgrim’s Pride se lleva el
18%. El resto de la torta se lo reparten empresas
mas pequefias que tienen desde el 7% del mercado
hasta el 0,3%. Este pais es el principal productor
con 16,5 millones de toneladas.
De ellas, 3 millones se expor-
tan. Rusia es un gran mercado
para los norteamericanos, lo
mismo que China.

Gracias a la firma del Trata-
do de Libre Comercio con los
Estados Unidos se abrid ese
mercado para los productos
chilenos.

Puerto Rico, estado asociado
de EE.UU., es todo un mundo para los productos
chilenos. Agrosuper y Ariztia estan en las géndolas
de supermercados como Ralph's, Supermax y Econo
. En ella destacan las marcas chilenas, porque en
esa nacion de habla espafiola conocen mucho mas a
Chile. El afio pasado Puerto Rico fue el séptimo pais
comprador de pollo chileno con 655 mil toneladas,
por un total de US$1,8 millones.

de pechuga

= o \ + (W oy -
GUSTOS ESPECIALES.— En Brasil
se venden pinchos de corazones de
pollo, ademas de otros formatos co-
mo los que hay en Chile.

Brasil
exporta 3,1
millones de
toneladas

Es un gigante latinoamericano y
del pollo a nivel mundial. Brasil es
el tercer productor del mundo con
12 millones de toneladas, pero es el
primer exportador, con 3,1 millo-
nes de toneladas. Con lo que gene-
ra en un afio, puede satisfacer su
mercado interno y exportar.

Sao Paulo y Rio de Janeiro
tienen uno de los pollos mas bara-
tos de la regidn, tanto en términos
absolutos como de poder adquisiti-
vo. Cerca de dos tercios de lo que
producen anualmente se queda en
el mercado doméstico. El resto se
destina a 150 paises, precisa Mari-
lia Rangel Ribas, coordinadora de
relaciones de mercado de la Unién
brasilefia de Avicultura, con sede
en Sao Paulo.

Brasil vende al extranjero todo
tipo de cortes, y por eso se apuran
en aclarar que para ellos este
producto no es un commodity.
“Este es un producto que tiene una
gran variacion de presentaciones al
ser comercializado”, explica Adria-
no Zerbini, del mismo gremio.

Ademas de la Unién Europea y
Estados Unidos que prefieren
pechuga, China gusta de las patas,
Japoén demanda piernas deshuesa-
das, Arabia Saudita pide pollos
pequefios y Venezuela los pollos
enteros grandes: "por eso no hay
un solo precio de pollo en el mundo.
Hay muchos y dependen del corte”,
explican en Brasil.

Los paises arabes son uno de sus
principales mercados, con casi un
tercio de las ventas hacia ellos.

Los arabes musulmanes son
grandes consumidores de pollo,
por sus precios y por razones
religiosas (no comen otras carnes
como el cerdo).
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En Calle Bajos de Jimenez 2893 esq. 14 de La Fama Independencia - Panam. Norte salida 14 de La Fama costado servicentro PETROBRAS

Automoviles - Station Wagon
CHEVROLET MONTANARC 1.8
CHEVROLET SAIL
JAC A137 SPORT 1.3
SUZUKIALTO
ZOTYE HUNTER

2.011 NISSAN V16

SUZUKI SX4
SUZUKI $X4 GLX SPORT 1.6

SUZUKI SX4 GLX SPORT 1.6
2.011 TOYOTA COROLLA
2.011 HYUNDAI SANTA FE 4WD 2.7 AT

2.011 NISSAN V16 SENTRA STD 1.6
2.011 SUZUKI MARUTI

2.010 CHEVROLET ASTRA ENJOY HB 1.8

BMW Z4 2.5 AUT 2.010 TOYOTANEW YARIS GLI
BYD F3 GLX 1.5 2.010 TOYOTA YARIS
CHEVROLET AVEO LT NB 1.4 2.010 TOYOTA YARIS XLI 1.5
KIA MOTORS MORNING 1.1

MAZDA 2 2.010 MAZDA2 1.5

NISSANV 16 2.010 MAZDA21.5
SUZUKIALTO GL 800 CC 2.010 NISSAN V16 1.6

SUZUKI SWIFT

2.010 SUZUKI G NOMADE S GLX 4X4 2
2.010 CHEVROLET SPARK LT 1.0
2.010 DAIHATSU NEW TERIOS 1.5

2.010 SUZUKIALTO GL 800 CC
2.010 SUZUKI SX4 GLX SPORT 1.6
2.009 TOYOTA COROLLAXLI 1.6
2.009 TOYOTA YARIS GLI 1.5

2.009 TOYOTA YARIS SPORT XLI 1.3
2.009 VOLKSWAGEN GOLF 1.6
2.009 NISSAN MURANO 3.5

2.009 PEUGEOT 206 XR 1.6

2.008 TOYOTA COROLLAXLI 1.6

2.008 CITROEN XSARA 2X 1.9
2.008 VOLVO S 402.0

2.008 FORD FIESTA TREND

2.007 PEUGEOT 307 XT 2.0
2.007_CHEVROLET ASTRO VAN 4.3

2.009 SUBARU NEW OUTBACK 2.51 AWD AT 2' o0
2.008 CHEVROLET CORSA EVOLUTION GLS 1.8 2.004 MAHINDRA PIK UP XL DCAB 2.6 2,010

2007 TOYOTA YARIS GLI 1.5 AUT
2007 PEUGEOT 406 ST 1.8

2007 HONDA CIVIC LX 1.6

2.007 SUBARU LEGACY 2.0 | GL AT
2007 TOYOTA TERCEL GLI 1.5 AUT
2007 HONDA ACCORD 2.2 AUT
g 006 NISSAN AD 1.6 LT

2002 TOYOTA HILUX
2001 CHEVROLET D MAX

1.998 FIAT FIORINO FIRE 1.3

1.996 NISSAN D21 D CAB 4X4 2.4
1.995 SANG YONG ACTYON

1.994 NISSAN TERRANO D CAB 4X4 3.
1.994 CHEVROLET COMBO VAN 1.7

Camioneta - Furgén - Jeep FORD F 150 XLT 4.6 AUT

2/ 006 DODGE DURANGO

YAMAHA YBR 125

2.004 NISSAN NAVARA 4X4 2.5 gg}g SCANIAR 124 GA

2004 NISSAN X TRAIL S 4X4
2003 TOYOTARAV '010 FORD CARGO 915
2.003 MAZDABT 50 DX 2.5 2,009 FREIGHTLINER FL 112
2,002 MITSUBISHI L-200 2.009 TOYOTA 027FGJ35

Tracto - Camion - Moto - Mag. Ind.

2009
2.008
2008
2,007
2,007
2006
2.004
2.000

MAT
2011 I|
2007 |
2006 o

2.005
2,003

VER FOTOS EN
PAGINA WEB

ALAVISTA: HOY DOMINGO 29 de 10 a 17:00 hrs., LUNES 30 de 09 a 14:00 hrs. y 15 a 18:00 hrs., MARTES 31 de 09 hrs. a hora de Remate. Pago contado. Sélo Vale Vista o Cheque. Garantia Lote a Lote. Retiro hasta
48 hrs. Posterior a esa fecha $ 10.000 diarios. Comision 12% mas I.V.A. El Martillero se reserva el derecho a retirar cualquier lote sin expresion a causa. - NO SE RECIBIRA EFECTIVO.

La Casa de Remates NO se Responsabiliza por Partes, Infracciones o Multas de los Vehiculos a Subastar GUILLERMO OVALLE EDWARDS RNM 911 JUAN CARLOS OVALLE EDWARDS RNM 1085 wiwremates.cl

T 4806400

MAS AVISOS DE
REMATES SE PUBLICAN

EN PAGINAS: B18, B 19,
B20,B21,B22,B23YB 24
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